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Die Studierenden weisen nach Besuch der Lehrveranstaltung ein grundlegendes Wissen in
Bezug auf psychophysiologische als auch neuroanatomische Grundlagen auf, die fir ein
Verstdndnis des zu behandelnden Themengebiets unerldsslich sind. Sie wissen, was unter
Begriffen wie ,,Consumer Neuroscience” als auch ,Neuromarketing” verstanden wird und
welche Inhalte darunter subsumiert werden. Die Studierenden wissen auch, dass versucht
wird, Uber neuropsychologische Erklérungsansétze im Verbund mit markt- und
konsument*innenpsychologischen Fragestellungen den Erklérungswert in Bezug auf das

Erleben und Verhalten von Konsument*innen zu erhéhen.
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